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Group A 

[Answer any four of the following] 5×4=20 

 

1. How do modern technologies like AI and big data shape current advertising practices in India? 

   কৃত্রিম বুত্রিমত্তা এবং ত্রবগ ডেটার মতর্া আধুত্রিক প্রযুত্রিগুত্রি কীভাতব বর্তমাি ত্রবজ্ঞাপি পিত্রর্গুত্রিতক আকার ডেয়? 
2. How does spin differ from traditional PR practices? 

   ত্রিি প্রথাগত ত্রপআর প্রথা ডথতক কীভাতব আিাো? 
3. How do PR professionals identify and segment their target audiences effectively? 

   ত্রপআর ডপশাোররা কীভাতব র্াতের উদ্দিষ্ট জনগণ কাযতকরভাতব সিাি এবং ত্রবভাজি কতরি? 
4. How do exhibitions and press tours contribute in maintaining media relations? 

   প্রতয়াজিীয় ত্রমত্রেয়া সম্পকত বজায় রাখার জিয প্রেশতিী এবং ডপ্রস টুযতরর ভূত্রমকা দ্দিভাবে েণণনা িরবে?  
5. Explain the concept of brand positioning briefly. 

   ব্র্যান্ড ডপাত্রজশত্রিং সংতেতপ বযাখযা কর। 
6. What are the key differences between libel and slander in the context of PR? 

   ত্রপআর-এর প্রসতে দ্দিদ্দিত এেং ম ৌদ্দিি অপোবের মতধয মূি পাথতকযগুত্রি কী কী? 
7. What are the positive and negative aspects of consumerism? 

   মভাক্তাোবের ইদ্দতোচি এেং মনদ্দতোচি দ্দেিগুদ্দি িী িী? 
 

Group B 

    [Answer any two of the following] 10×2=20 

 

1. What are the ethical concerns related to advertising? What role should government regulations play in  

    controlling advertising practices? 

   ত্রবজ্ঞাপতির সাতথ ননদ্দতিতার দ্দি সম্পিণ ? ত্রবজ্ঞাপতির ত্রিয়ন্ত্রতে সরকাতরর ত্রিয়ন্ত্রতের ভূত্রমকা কী হওয়া উত্রির্ ? 
2. What is digital advertising? Elucidate the evolution of digital advertising in detail. Briefly discuss the 

   differences between digital and traditional advertising.  

  ত্রেত্রজটাি ত্রবজ্ঞাপি বিতর্ ত্রক ডবাঝ? ত্রেত্রজটাি ত্রবজ্ঞাপতির ক্রমত্রবকাশ প্রত্রক্রয়াত্রট ত্রবশতে বেতিা কর । ত্রেত্রজটাি এবং ট্রাত্রেশিাি 
   ত্রবজ্ঞাপতির মতধয পাথতকযগুত্রি সংতেতপ আতিািিা কর ।  
3. What are the primary objectives of Sports PR? What strategies do you use to enhance the public image of  

    athletes and sports organizations? 

  ক্রীড়া জনসংব াবগর প্রধান উবিশ্যগুদ্দি িী িী? ক্রীড়াদ্দেে এেং ক্রীড়া সংস্থাগুদ্দির ভাে ূদ্দতণ োড়াবনার জনয আপদ্দন িী মিৌশ্ি 

  েযেহার িরবে?  
4. What are the key components of the DAGMAR model and how does it help in setting advertising objectives?  

   DAGMAR মতেতির প্রধাি উপাোিগুত্রি কী এবং এত্রট কীভাতব ত্রবজ্ঞাপতির উতেশয স্থাপতি সহায়র্া কতর? 
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